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Neues Verlagsmanagement

Mit Peter Allmayer-Beck tibernimmt einer der erfahrensten Medien-
manager Osterreichs die Bereiche Anzeigen und Marketing im
economy-Verlag. Erste Daten aus Leseranalyse/Entscheidungstrager.

Christian Czaak

Peter Ernst Allmayer-Beck
(PAB) ist neuer Verlagsmana-
ger des economy-Verlags. Als
Verlagsleiter fiihrte er von der
Griindung an viele Jahre lang
trend/profil, bevor sich 1996
unsere Wege beim Standard
kreuzten. Nach dem Verkauf
des Standard an den Siiddeut-
schen Verlag 1999 wechselte
Allmayer in Folge zum Oster-
reichischen Wirtschaftsverlag,
ebenfalls im Besitz des Siiddeut-
schen Verlags und nun, ebenso
wie die Standard-Beteiligung,
an die deutsche SWMH-Gruppe
(Stidwestdeutsche Medienhol-
ding) verkauft.

Eine gliickliche Fiigung fiir
unsere Zeitung. Es gibt in Oster-
reich keinen zweiten Verlags-
manager, der Know-how, lang-
jahrig gewachsene Kontakte
zur Medien- und Werbebran-
che, Seriositdt und Kompetenz
auf eine sympathische Art und
Weise vereint. Ich freue mich,
meinen vertrauten Weggefahr-
ten wieder an meiner Seite zu
haben.

Vertrauter Weggefihrte

Peter Allmayer-Beck wid-
met sich seit vielen Jahren
auch seinem eigenen Buchver-
lag und der wissenschaftlichen
Erforschung von Globen. Seine
personliche Globensammlung
reicht vom frithen 18. bis zur
Mitte des 20. Jahrhunderts. Seit
2000 ist er Prasident der 1952
gegriindeten Internationalen
Coronelli-Gesellschaft, die sich
der wissenschaftlichen Erfor-
schung alter Erd- und Himmels-
globen widmet. Allmayer-Beck
hat sich auch auszeichnungs-
wiirdige Verdienste fiir sein En-
gagement fiir die Neueinrich-
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tung des Globenmuseums der
Osterreichischen Nationalbibli-
othek 2005 in Wien erworben. Es
ist weltweit die einzige Instituti-
on dieser Art. Ganz so, wie eco-
nomy das einzige Themenma-
gazin seiner Art in Osterreich
ist. Die weitere Etablierung als
qualitativ hochwertige Kaufzei-
tung bei Lesern und Werbewirt-
schaft wird unsere gemeinsame
Herausforderung sein.

Aktuelle Reichweite

Wie die aktuelle Leserana-
lyse der Entscheidungstriger
(LAE 2007) zeigt, nutzen bereits
6000 Top-Entscheider der ersten
und zweiten Management-Ebe-
ne jede Ausgabe von economy.
41.000 Entscheidungstriger aus
Wirtschaft und Verwaltung wer-
den uns in dieser LAE als ma-
ximale Reichweite bescheinigt.
76.000 Leser haben wir nach 2,5
Jahren insgesamt. Zur Errei-
chung dieser wirtschafts- und
bildungsaffinen Zielgruppen ist
die Strategie von economy seit

Beginn auf eine gleichméafige
Verbreitung in ganz Osterreich
ausgelegt.

Neben der regelméfBigen un-
abhingigen Priifung von Aufla-
ge und Demografie durch die
Osterreichische Auflagenkont-
rolle (OAK 2007) und die Leser-
analyse (LAE 2007) ist uns auch
die inhaltliche Abstimmung
mit unseren Lesern wichtig.
Die aktuelle Umfrage mit 1004
Teilnehmern zeigt: Die stirkste
Verbreitung liegt mittlerwei-
le bei den 20- bis 29-Jahrigen,
vor den 30 bis 39-Jahrigen. S5
Prozent verfiigen iiber einen
Hochschulabschluss, 32 Pro-
zent iiber Matura oder Fach-
schulabschluss. Ein Drittel der
economy-Leser ist weiblich. 37
Prozent sind selbststidndig tatig.
Knapp drei Viertel kommen aus
den Bundesldndern. Einstimmig
positiv wird unsere inhaltliche
Richtung bewertet: solider und
unkonventioneller Journalismus
fiir informativen Lesespal.

www.economy.at

Passend zum Schwerpunktthe-
ma dieser Ausgabe, sollten Sie
an dieser Stelle wie immer eine
inhaltliche Einfiihrung finden.
Urlaubsreisen stellen aber auch
eine Abwechslung zum Alltag
dar, daher auch hier einmal et-
was Abwechslung — mit einer
inhaltlichen Einfihrung zur Ein-
fihrung. Mir wiirde schon auch
genug zum Thema Reisen ein-
fallen. Wirklich. Aber ich mache
das diesmal nicht. Eine Einfih-
rung einzufiihren hat entschie-
den mehr Charme. Da kann
man Uber das Einfiihren schrei-
ben. Oder dber die Einfihrung.
Oder Uber die einzufiihrende
Einfihrung selbst. Glauben Sie
mir: Der Platz dieses Kasterls
wdrde nicht ausreichen. Bei
Weitem nicht. Etwas ordentlich

einzuftihren ist ganz wichtig. Fur
die Nachhaltigkeit. Und dann
erst zum Thema Reisen. Nicht
auszudenken. Sozusagen das
intellektuelle Trampolin in den
Urlaub. Dafiir wirde ich locker
die ganze Zeitung brauchen.
Zumindest. Und nicht nur dieses
Kasterl. Daher meine Bitte um
Verstdndnis: Es gibt diesmal

keine geschriebene Einfiihrung
zu unserem Schwerpunktthe-
ma. Daftr liefern wir die ent-
sprechenden Geschichten und
Wiinsche fiir einen erholsamen
Urlaub. Den wir uns heuer auch
gbénnen und verdient haben. 60
Ausgaben von economy sind
seit unserem Start im Jénner
2006 erschienen. 60 Ausgaben
mit unabhéngig recherchierten
Berichten, Geschichten, Kom-
mentaren und lllustrationen zu
Schwerpunktthemen aus For-
schung, Technologie und Wirt-
schaft. Informativer Lesespal.
Die néchste economy-Ausga-
be erscheint am 18. Juli 2008.
Dann auch wieder mit einer or-
dentlichen inhaltlichen Einfiih-
rung. Versprochen.

Christian Czaak
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